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A Sb ér prabstéietinictvim netpanelu spole¢nosti MEDIARESEARCH

netpanel= reprezentativni panel respondentl populace s pfistupem na internet

>

Termin pld&novanéhdarves2005t éni vyzkumu:
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Vzorek: 500-1000 respondentl (internetova populace 15+) — velikost dle zajmu klientd
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Vy s | eld4kyygnll od zahajeni sbéru dat (pfedpoklad konec ¢ervna 2010), vyzkumna zprava
formou PPT prezentace, véetné srovnani vysledk(i studieY 2 Ydzy AGY N @6So e =
monetizace 2009.
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Zakl adni <Ccast
A Charakteristika navitévnik{ jednotlivych komunitnich web — zmény ve srovnéni s rokem 2009
0 Nejoblibenéjsi komunitni web + dlivody
0 Vnimani odlisnosti jednotlivych komunitnich web z hlediska uzivatel(

Frekvence navstévy a dalSich aktivit na jednotlivych komunitnich webech

A Typizace aktivit na jednotlivych komunitnich webech
0 pravidelné ¢innosti — co vSechno navstévnici vyuZivaji, o co je zajem (hry, chaty, videa....)
A Praimérna délka navitévy jednotlivych komunitnich web
A Motivatory navitévy komunitnich web — vytvareni profilti — pro¢ ano — pro¢ ne
A Typologie uZivatelt komunitnich webd na zakladé postojovych bateri
A studie bude obohacenaovy s| edky kv al i hatdmamotiviatéwy oz hovor G
komunitnich web( a postoje k aktivitdm na komunitnich webech...
Roz 8 i—Menetitace soci &l nich siti a8 komunitnich Web
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e Postoje ke sdileni informaci o znackach a sluzbach, vyrobcich . - ) .
aLll2f dzLINT O2 @I U

e Ochota zapojit se do komunit sdruzujicich lidi se zdjmem o Vi YA | LJnj A T
znacku . L - p
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0 co pfivadi respondenty na weby znaéek v rdmci komunit gl OAY LRI nj

0 co rozhoduje o Uspéchu profilu znacky na komunitach

0 jaké znacky na komunitach jsou ,,in“ a jaké , out”

0 jak se dozvidaji o existenci profilu znacek na komunitnich webech
e Word of mouth na socidlnich sitich a komunitnich webech

0 doporuceni znacky ¢i reklamy v rdmci komunitnich webl
e Vnimani reklamy na komunitnich webech

0 jakou reklamu na komunitnich webech nejéastéji konzumuiji

e Dopady komercnich sdéleni na znacku, vyrobek ¢i sluzbu

Srovna+di0 2009

Srovnani vysledkt studieY 2 Ydzy A Gy N 6So0e&> a2 OA+1{Q/IN yadN St ntep 2S 2
Komunity 2010.
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A Zakl adni [ r con&pfodejeérstadie v er zi
A Moinostv]l oZeni vlastnich ,diskrétnich* otazek
A Moinostpodi |l et se na piipravé dotazniku

Cena studie: 20 tis. K¢ zakladni ¢ast, 25 tis. K¢ zakladni ¢ast + rozsiteni, 3 tis. K¢ srovnani 2009-2010 (pro
klientystudieY 2 Ydzy AGY N 6So6@3 a2 O0At f yrgvnadi 0aD-3010zdard& 2 A OK Y2 ¥ S

VI ast niod2ad 6&iz KE @lle typu/narocnosti) otazky

Budeme Va&Xii zwmbBuizédape pr o Vas studie zajimava.

V' y h goubjgveni zdjmu pred spusténim studie:

A MoZnost ovlivnit obsah vyzkumu
A MoZnost ovl i vnikto muaifiamdrcih mwikednmy c h
A MoZnost vliozeni vliastnich otazek

Kontakt: Alena Ivankova: alena.ivankova@mediaresearch.cz, 725 894 004
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