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Komunitní weby 2010 

Volně prodejná výzkumná studie 

 

 
 

{ǇƻƭŜőƴƻǎǘ aEDIARESEARCH ǎƛ ±łƳ ŘƻǾƻƭǳƧŜ ƴŀōƝŘƴƻǳǘ ǾƻƭƴŠ ǇǊƻŘŜƧƴƻǳ 
studii YƻƳǳƴƛǘƴƝ ǿŜōȅ нлмл. V ǘŞǘƻ studii ƧƛȌ ŘǊǳƘȇƳ ǊƻƪŜƳ sledujeme 

ƴŜƧŘǻƭŜȌƛǘŠƧǑƝ trendy v ƻōƭŀǎǘƛ ǾȅǳȌƝǾłƴƝ ŀ ƴłǾǑǘŠǾƴƻǎǘƛ ƪƻƳǳƴƛǘƴƝŎƘ ǎƝǘƝ spolu 
s jejich ƳƻƴŜǘƛȊŀŎƝΦ  Studie tedy ǇǌƛƴłǑƝ ƪǊƻƳŠ ƴƻǾȇŎƘ ǾȇǎƭŜŘƪǻ ǘŀƪŞ ǳƴƛƪłǘƴƝ 
ǎǊƻǾƴłƴƝ ŎƘƻǾłƴƝ őŜǎƪŞ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾŞ ǇƻǇǳƭŀŎŜ ƴŀ ƪƻƳǳƴƛǘƴƝch webech s rokem 

2009. 
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Komunitn² weby v ĻR 

 
 Komunitní weby jsou fenoménem, o kterém se v posledním roce velice často hovoří. I díky uvedení 

české verze Facebooku došlo totiž právě v loňském roce k masovému růstu počtu uživatelů této 

komunitní sítě i frekvence jejího využívání. Mnozí inzerenti se snaží využít tohoto nového 

komunikačního prostředku k oslovení svých zákazníků.  

Proč je využívání komunitních sítí v oblasti reklamy tak složité a 

nejisté?  

Kdo jsou reální uživatelé komunitních sítí, co od nich očekávají a jak se 

staví k reklamě na komunitách?   

Jakým způsobem Facebook ovlivnil návštěvnost ostatních komunitních 

sítí?  

Je Facebook opravdu pouze pro omezenou skupinu „mladých“ 

uživatelů?  

Mají komunitní sítě ještě potenciál dalšího růstu nebo již dosáhly 

svého vrcholu?   

Na to přinese odpověď volně prodejná studie Komunitní weby 2010, která je již druhým pokračováním 

úspěšné studie z května 2009. Studie tak přináší kromě nových výsledků také unikátní srovnání 

současné situace v oblasti komunitních webů s rokem 2009. 

 
 

 

Z§kladn² informace o vĨzkumu 

 

Á Sběr dat: prostřednictvím netpanelu společnosti MEDIARESEARCH  

 netpanel = reprezentativní panel respondentů populace s přístupem na internet 

Á Termín plánovaného spuštění výzkumu: červen 2010  

Á Vzorek: 500-1000 respondentů (internetová populace 15+) – velikost dle zájmu klientů 

Á Výsledky: do 4 týdnů od zahájení sběru dat (předpoklad konec června 2010), výzkumná zpráva 

formou PPT prezentace, včetně srovnání výsledků studie YƻƳǳƴƛǘƴƝ ǿŜōȅΣ ǎƻŎƛłƭƴƝ ǎƝǘŠ ŀ ƧŜƧƛŎƘ 

monetizace 2009. 
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Struktura a obsah vĨzkumu 
 

Základní část  

Á Charakteristika návštěvníků jednotlivých komunitních webů – změny ve srovnání s rokem 2009 

o Nejoblíbenější komunitní web + důvody 

o Vnímání odlišnosti jednotlivých komunitních webů z hlediska uživatelů 

Á Frekvence návštěvy a dalších aktivit na jednotlivých komunitních webech 

Á Typizace aktivit na jednotlivých komunitních webech 

o  pravidelné činnosti – co všechno návštěvníci využívají, o co je zájem (hry, chaty, videa….) 

Á Průměrná délka návštěvy jednotlivých komunitních webů 

Á Motivátory návštěvy komunitních webů – vytváření profilů – proč ano – proč ne 

Á Typologie uživatelů komunitních webů na základě postojových baterií 

Á Studie bude obohacena o výsledky kvalitativních rozhovorů na téma motivy návštěvy 
komunitních webů a postoje k aktivitám na komunitních webech… 

 

Rozšíření  – Monetizace sociálních sítí a komunitních webů 

 Postoje ke sdílení informací o značkách a službách, výrobcích 

 Ochota zapojit se do komunit sdružujících lidi se zájmem o 
značku  

o co přivádí respondenty na weby značek v rámci komunit 

o co rozhoduje o úspěchu profilu značky na komunitách 

o jaké značky na komunitách jsou „in“ a jaké „out“ 

o jak se dozvídají o existenci profilu značek na komunitních webech 

 Word of mouth na sociálních sítích a komunitních webech 

o doporučení značky či reklamy v rámci komunitních webů 

 Vnímání reklamy na komunitních webech  

o jakou reklamu na komunitních webech nejčastěji konzumují  

 Dopady komerčních sdělení na značku, výrobek či službu 

 

Srovnání 2009-2010 

Srovnání výsledků studie YƻƳǳƴƛǘƴƝ ǿŜōȅΣ ǎƻŎƛłƭƴƝ ǎƝǘŠ ŀ ƧŜƧƛŎƘ ƳƻƴŜǘƛȊŀŎŜ Ȋ ƪǾŠǘƴŀ нллф a 

Komunity 2010. 

±ȅǳȌƛƧǘŜ ƧŜŘƛƴŜőƴŞ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 

ǎǇƻƭǳǇǊŀŎƻǾŀǘ ƴŀ ŘƻǘŀȊƴƝƪǳ ǎ 

ƴłƳƛ ŀ ǇǌƛȊǇǻǎƻōƛǘ ǘŀƪ 

ŘƻǘŀȊƴƝƪ Ǿ ǊłƳŎƛ ƳƻȌƴƻǎǘƝ 

ǾŀǑƛƳ ǇƻǘǌŜōłƳΦ 



MEDIARESEARCH 5/2010  Komunitní weby 2010 A Step Ahead 

  

Pl§novan® zaŚazen² serverŢ 
 

        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           …a další… 

 

Nab²z²me 

 

Á Základní /rozšířenou verzi volně prodejné studie 

Á Možnost vložení vlastních „diskrétních“ otázek 

Á Možnost podílet se na přípravě dotazníku 

 

Cena studie: 20 tis. Kč základní část, 25 tis. Kč základní část + rozšíření, 3 tis. Kč srovnání 2009-2010 (pro 

klienty studie YƻƳǳƴƛǘƴƝ ǿŜōȅΣ ǎƻŎƛłƭƴƝ ǎƝǘŠ ŀ ƧŜƧƛŎƘ ƳƻƴŜǘƛȊŀŎŜ нллф srovnání 2009-2010 zdarma.  

Vlastní otázka: od 2 do 6 tis. Kč (dle typu/náročnosti) otázky 

 

Budeme rádi za Vaši zpětnou vazbu, zda je pro Vás studie zajímavá. 

Výhody projevení zájmu před spuštěním studie: 

Á Možnost ovlivnit obsah výzkumu 

Á Možnost ovlivnit zařazení různých komunitních webů 

Á Možnost vložení vlastních otázek 

 

Kontakt: Alena Ivánková: alena.ivankova@mediaresearch.cz, 725 894 004   
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